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Impulsvortrag
Suchmaschinenoptimierung (SEO)
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Fokus / Specials:

Account-Consultant, Head of SEA; SEO, SEA, Web-Analytics, Social Media,
Trainer der Google Zukunftswerkstatt

Zertifizierungen:

Google Ads Expert, Google Analytics, Google mobile pages, RYTE Expert, affilinet,
Facebook Blueprint Media Buying Professional

Erfahrungen:

5 Jahre Online Marketing bei den KlickPiloten

3 Jahre Online Marketing in einer Anwaltskanzlei

Kunden / Marken Kompetenzen
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Alexander Wilke / Team Lead Online-Marketing

Tel: 0711-998879-25
alexander.wilke@klickpiloten.de
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Agenda

Grundlagen der Suchmaschinen

Keyword Research

Wichtige Begriffe und SEO Rankingfaktoren

Individueller SEO Quick-Check



Grundlagen der 
Suchmaschinen
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Grundlagen der Suchmaschinen

ca. 9,1 Mrd.
tägliche Suchanfragen weltweit

https://de.statista.com/statistik/daten/studie/71769/umfrage/anzahl-der-google-suchanfragen-pro-jahr/

https://de.statista.com/statistik/daten/studie/71769/umfrage/anzahl-der-google-suchanfragen-pro-jahr/
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Grundlagen der Suchmaschinen

Der Unterschied zwischen SEO und SEA

nicht bezahlt

langfristig angesetzt

“Ranking” nach Google-
Algorithmus

bezahlte Suche

hohe Kontrolle über 
Aussteuerung und Texte

Start und Veränderung 
schnell realisierbar

SEO SEA
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Grundlagen der Suchmaschinen

Wichtigkeit von Content 
als Mehrwert für Nutzer

Pflicht: 
mobil-optimierte Seite

Wichtigkeit von 
geringer Seitenladezeit

Kosten nach Angebot
und Nachfrage (Auktion)

volle Budgetkontrolle

SEO SEA

Der Unterschied zwischen SEO und SEA



SEO = Search Engine Optimization

• Der Webgraph (Domains, Seiten und deren Verlinkung)
unterliegt einem ständigen Wachstum

• Suchmaschinen haben viele Herausforderungen, z.B.

− Anzahl

− Geschwindigkeit

− Neuigkeiten

− Neue Anfragearten

− Sprache

− Semantik

• Übliche Nutzung einer Suchmaschine:

− User trägt ein Schlüsselwort in das Suchfeld ein

− Resultat: Titel und ein kurzer Ausschnitt aus der Page

➔ Und mittlerweile viel mehr

14.07.2021 KlickPiloten.de 8

Grundlagen Suchmaschinenoptimierung
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Grundlagen Suchmaschinenoptimierung

• Sprachsuche

• W-Fragen

• Rechenergebnisse

• Witze

• Flugverspätungen

• Hotelverfügbarkeiten

• Öffnungszeiten

• Kinofilme

• Wissen/Informationen

• Telefonnummern

• Einheiten-Umrechner
z.B. Währungen

• Übersetzung

• Fußballergebnisse
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Internationale Suchmaschinen
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Welche Suchmaschinen gibt es?

Top 3

• Google

• Youtube

• Facebook

Top 10

• Amazon

• Ebay

• Wikipedia

etc.
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SEO vs. SEA

80% der Klicks

20% der Klicks
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Klickwahrscheinlichkeiten
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Vertical Search

Integration

verschiedener Suchmaschinen
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Local SEO

Google 
MyBusiness
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Local SEO - Google My Business Eintrag

• GMB Eintrag vorhanden

• Keine Doppelungen

• Öffnungszeiten 

• Bewertungen

• Adresse GMB <> Adresse Kontakt-Seite

• Regelmäßige Beiträge

• …



Keyword Recherche
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• Brainstorming

• Google Keyword Planer

• Google Suggests

• Konkurrenzanalyse 

→Welchen Content liefern 

die größten Konkurrenten

• Weitere Tools, wie SISTRIX Keyword Tool

• Google Trends
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Keyword Recherche
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Google Keyword-Planer
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Google Trends

google.de/trends

google.de/trends
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Google Trends

google.de/trends

google.de/trends
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Google Suggests
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Sichtbarkeit – Status Quo

sistrix.com



• Nutzer haben bei der Suche immer eine bestimmte Idee von der Antwort im Kopf
→ Hinter Suchen stecken verschiedene Intentionen
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Suchintentionen & Keywords

BRAND

Information Navigation Transaktion Marke



Wichtige Begriffe und SEO 
Rankingfaktoren
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OnPage Optimierung

„Unter On-Page-Optimierung versteht man 
im SEO alle Maßnahmen, die auf der eigenen  

Webseite unternommen werden, um das 
Ranking in allgemeinen Suchmaschinen zu 

steigern. Dabei sollte der Inhalt der Webseite 
für ein bestimmter Keyword ausgelegt sein.“

OffPage Optimierung

„Bei der Offpage-Optimierung handelt es 
sich um Optimierungsmaßnahmen, die nicht 

auf der Webseite stattfinden. Hier wird 
durch Linkbuilding, also durch die 

Platzierung von Backlinks auf anderen 
Websites, Suchmaschinenoptimierung 

betrieben.“
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OnPage vs. OffPage
Definition

https://www.onlinemarketing-praxis.de/glossar/on-page-optimierung https://www.gruenderszene.de/lexikon/begriffe/suchmaschinenoptimierung-seo?interstitial

https://www.onlinemarketing-praxis.de/glossar/on-page-optimierung
https://www.gruenderszene.de/lexikon/begriffe/suchmaschinenoptimierung-seo?interstitial


OnPage Optimierungen
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• Überschriften

• Meta-Title

• Meta-Descriptions

• Content

• Alt-Tags

• Linkstruktur 

• Crawling & Indexierbarkeit

• Page Speed

• Mobile Optimierung

• Robots.txt & Sitemap.xml

• https-Protokoll & Trailing Slash

• 404-Fehlerseite

• Vermeidung Duplicate Content

• Strukturierte Daten (Rich Snippets)
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OnPage



✓ Vorhanden

✓ Sie bildet alle Seiten der Website ab, 

welche indexiert werden sollen

✓ XML-Sitemap im Root-Verzeichnis 

✓ Crawler-freundliche URL 

(optimalerweise unter */sitemap.xml)

✓ In robots.txt gelistet
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Crawling – sitemap.xml
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Indexierbarkeit

Ist die Website überhaupt für Suchmaschinen zugelassen?

1. Site-Abfrage
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Indexierbarkeit

Ist die Website überhaupt für Suchmaschinen zugelassen?

2.     noindex-Tag       

Verhinderung der Indexierung:       <meta name=”robots” content=”noindex, nofollow”>
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Indexierbarkeit

Ist die Website überhaupt für Suchmaschinen zugelassen?

3. robots.txt

• Eine Möglichkeit, Seiten und Verzeichnisse vom 

Crawlen auszuschließen

(kann Google-Bot ausschließen, muss aber nicht)

• Bevor Google die Startseite crawlt, besucht der 

Bot zuerst die robots.txt

Anforderungen an die robots.txt sind u.a.

✓ Weist auf die Sitemap.xml hin

✓ CSS-/JS-Dateien dürfen nicht für Google-Bot 

blockiert werden

✓ Muss im Root-Verzeichnis liegen
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Mobile Optimierung



Offizielle Ankündigung von Google in 2019:

MOBILE INDEX ist einziger Haupt-Index

→ Zur Indexierung werden mobile Seiten herangezogen
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Mobile Optimierung

Desktop Index Mobile Index



Auswirkungen:

• Mobile Inhalte dürfen nicht reduziert/abgespeckt sein 
(Inhalt, strukturierte Daten etc.)

→Möglichst 1:1 Inhalte und Funktionen

• Thema „Mobile Friendliness“ wird noch wichtiger

• Ich optimiere immer erst für mobile, dann für Desktop
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Mobile Optimierung



Ziel: Bessere interne Verlinkung zur besseren Verteilung der Seiten-Power
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Interne Verlinkungen:



Vorteil:

• Eine Weiterleitung überträgt Power 
der alten auf die neue Seite

• Backlinks werden zur neuen Seite 
mitgenommen
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301 Redirects



✓ Liefert einen 404 Status Code

✓ Benutzerfreundlich 

✓holt den Seitenbesucher ab

✓Sorgt nicht für einen Absprung
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404 Fehlerseite
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Content: Wortumfeldanalyse

Um Texte auf bestimmte Wortumfelder optimieren zu können, sind 

detaillierte Wortumfeld-Analysen (WDF*IDF) erforderlich.

Suchmaschinen verstehen Zusammenhänge immer besser.

Beispiel: umzug stuttgart
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Content
Die E-A-T Kriterien 

• Seit letztem Jahr stellt Google mit jedem 
Core Update einen höheren 
Qualitätsanspruch an Your Money or Your
Life-Seiten (kurz YMYL)

• Der Grund: diese Seiten haben einen 
großen Einfluss auf das Leben der Nutzer

• Deshalb wird von diesen Seiten ein hohes 
Level an
• Expertise

• Autorität

• Vertrauen 

verlangt

Quelle: https://static.googleusercontent.com/media/guidelines.raterhub.com/en//searchqualityevaluatorguidelines.pdf

https://static.googleusercontent.com/media/guidelines.raterhub.com/en/searchqualityevaluatorguidelines.pdf


Expertise/ Expertenwissen

→ Relevante Experteninformationen um die             
Themenbereiche

Autorität

→ Online so platzieren, dass man die Website 
für Informationen als Quelle nutzt

Vertrauen

→Welche Art von Content brauchen und    
wollen unsere Nutzer?
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Content
E-A-T-Kriterien

https://www.seonative.de/seo-rankingfaktor-e-a-t/

https://www.seonative.de/seo-rankingfaktor-e-a-t/


Handlungsmöglichkeiten 

• Hochwertigen Content kreieren, der Fragen 
der Nutzer beantwortet (u.a. FAQs) 

• Relevante Backlinks aufbauen

• Gute Bewertungen (Google, etc.)

• Userverhalten optimieren

• Benutzerfreundlicher, zusätzlicher Content 
(Grafiken, Studien rund um das Thema)
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Content
E-A-T-Kriterien 
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Content
Seitenaufbau
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Content
Seitenaufbau
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Content
Seitenaufbau

• Gutes Verhältnis zwischen Text – und 
Bildelementen

• Keine „Textwüsten“

• Saubere Strukturierung durch H-
Überschriften

• Interne Verlinkungen unterbringen

• Schreiben speziell für die Zielgruppe

• Mehr ist nicht immer auch besser
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Meta-Tags

Das erste organische Ergebnis ist 
die deutsche Version der Seite

Mehrere relevante Suchergebnisse, 
darunter z.B. XING Eintrag

Page Title enthält 
Unternehmensnamen und ist 

themenrelevant

Description-Länge ausgeschöpft. 
Optimierungsbedarf

Lokaler Eintrag auf Google 
MyBusiness –

Optimierungspotential 



✓ Auf jeder Unterseite vorhanden

✓ Genau 1 Mal pro Unterseite

✓ Einzigartig

✓ Themenrelevant 

→ Keyword Recherche 

→Wortumfeldanalyse

Bsp. Landing Page von christ-logistik.com 
für das Keyword „umzug wiesbaden“
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H1, Meta Description, Seitentitel



→ Ziel:

Vermeidung von Duplicate Content (doppelten Inhalten), 
da sich diese negativ auf das Ranking auswirken können.

→ Lösung kann u.a. sein:

Korrekte Integration von Canonical Tags und des meta-robots noindex
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Vermeidung Duplicate Content
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Onpage-Optimierung: Zusammenfassung

Content

Ankertext

Meta Description

Bilder

H1-Überschrift

URL

Title-Tag



Auszeichnung durch strukturierte Daten
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Strukturierte Daten (Rich Snippets)

Beispiel:  klickpiloten.de
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Strukturierte Daten (Rich Snippets)



Individueller SEO Quick-Check
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Und wie 
gut ist 
Ihre 
Seite?
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Individueller SEO Quick-Check 
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Vielen

Dank


